
Identificar las herramientas y variables de analítica web para obtener resultados acerca de la información
y los comportamientos que aporta el rastro de los usuarios en la web y web 2.0, y así, establecer a tiempo,
correcciones y decisiones sobre todo lo que influye en el modelo de presencia on-line de una empresa,
introduciendo mejoras en las acciones estratégicas del marketing.

Objetivos

Curso subvencionado al 100% por el SEPE dirigido a personas trabajadoras, por cuenta ajena o propia,
ocupadas en el sector de referencia, personas trabajadoras en situación de ERE, ERTE o afectadas por
Mecanismos RED, y personas inscritas como demandantes de empleo. Con este curso te introducirás al
análisis de webs, podrás tomar decisiones basándote en datos, aprenderás a usar diversas herramientas
entre las que se encuentra Google Analytics, podrás introducir mejoras en las acciones estratégicas de
marketing y también aprenderás sobre el rastro de los usuarios en la web y web 2.0 para decidir sobre el
modelo de presencial online de una empresa.

Información

Contenidos

1. Introducción a la analítica web
1.1. Por qué es necesaria la analítica web
  ...
2. Performance marketing
2.1. Ventajas que nos ofrece el
performance marketing
  ...
3. La toma de decisiones basadas en datos
3.1. Tenemos que dejar de hacer reporting
y hacer análisis
  ...

4. A/B Multivariate testing
4.1. Las landing pages
  ...
5. Google analytics y otras herramientas
5.1. Google analytics
  ...
6. Medición y optimización de los procesos
de nuestra web
6.1. Métricas en internet
  ...
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