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Modalidad Aula virtual y trabajo individual

150 horas: 50 horas lectivas en aula virtual + 100 horas de trabajo individual

Objetivos

Adquirir los conocimientos necesarios para desempeiiar las funciones propias del perfil de Community Manager en
empresas pertenecientes al sector del transporte y la logistica, desarrollar un plan de marketing on line en su totalidad,
asi como llevar a cabo las actuaciones necesarias para la gestion de reputacion on line de la empresa y mejorar su
posicionamiento web.

Criterios para superar el curso y obtener el certificado

« Participar como minimo en el 75% de las horas lectivas de aula virtual (38 horas como minimo).
o Realizacion de la autoevaluacién y la aplicacion practica de cada médulo.

o Superacion prueba de evaluacion final.

» Resolucién caso practico/proyecto final.

Contenido

MODULO 1: Marketing y reputacién on-line de la empresa de transporte y logistica.

1.Las redes sociales en la empresa del sector transporte y la logistica.

2.La creacién de contenidos sociales en empresas del sector transporte.

3.Marketing on-line en empresas del sector transporte.

4.Posicionamiento en buscadores de la empresas del transporte.

5.Social media optimization: herramientas para acciones de SMO, en el transporte y la logistica.
6.Moderacion y gestion de contenidos en comunidades virtuales para el transporte y la logistica.
7.0n-line reputation management: gestion de la reputacion on-line en transporte y logistica.

8. Aplicacion y ejemplos practicos del marketing en empresas del sector transportes.
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